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Ximenez, Tomate Cherry y aceite de
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Defender los intereses socio-econodmicos y profesionales de los

elaboradores ecoldgicos en Andalucia.
o7

Potenciar la presencia de empresarios bien formados y competitivos

en el sector.
17

Mejorar la competitividad de los Asociadas mediante la ejecucion de
acciones de investigacion, formacion, desarrollo, promocion y

comercializacion.
L’

Promocionar y divulgar los alimentos ecologicos
L’

Informar a los consumidores sobre las caracteristicas y cualidades

de los alimentos ecoldgicos



Por qué una Asociacion de empresas de productos ecoldgicos
aborda un proyecto de esquema de calculo de huella de

carbono valido para todo el sector agroalimentario?

Empresas ecoldgicas estan a la vanguardia de la sensibilizacion

medioambiental.

La responsabilidad medioambiental NO es un valor exclusivo de

las empresas ecologicas.

Convencimiento de que la Agroindustria contribuye de manera

decisiva al sostenimiento medioambiental.
Ausencia de herramientas que apoyen estas afirmaciones



JUSTIFICACION DE LA
INICIATIVA
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Algunos efectos concretos del cambio ’

climatico

- Responsabilidad y
reputacion extendida
a la cadena de
suministro.

*Alto nivel de
exposicion

*Presion por informar.
*Facilidad de acceso a
informacion de una
compaiiia

«Consumidores mejor
informados

-Interés por lo verde
*Etiquetado
*Reputacion de la
marca y su
compromiso extensible
a su cadena de
suministro

* Responsabilidad
del producto.
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*Disminucion de

*Restricciones sobre costes
el uso del carbén. Eficiencia - .
: : e perativos
] Imp_uestos . LGgISlaCIOn 0 eraC|Ona| . -z
P asociados al carbon P * Mejor gestion
como fuente de
\’ enieraia de proveedores.

Mayor control
operacional
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¢, Qué esta ocurriendo en el mercado?
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THE CARBON INDEX* THE CARBON INDEX of this product

RECYC
* Casino commits to s an estimate of the quantity of s GROUPE g
greenhouse gases (C02..,) released during g
the environment | ‘the min m’m of the product'sife cycle [t ‘éoo? ) = a 8 M/w
by working with its suppliers | (srowing+ manufacturing + packaging + s 7 N
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pendent organisation, The quantity { yERS
glven os the equivalent In g of €02 eyeled oe DIVERSITE
for 100 g of product.

*Valid in Metropolitan France
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Ventajas para las empresas

Etiquetar la huella de carbono de un producto, puede contribuir e impulsar los esfuerzos
de reduccién de emisiones de al menos, tres formas:

1.- FACILITANDO informacién veraz y fiable a los

consumidores , las organizaciones gue etiguetan su huella del
carbono, ayudan a los clientes a ejercer su derecho de toma
de decisiones de compra como Consumidores Responsables,
teniendo el poder suficiente para elegir reducir sus emisiones
ellos mismos.

Los consumidores estan comenzando a exigir productos con bajas emisiones
de carbono, por lo que ellos necesitan informacion para su eleccion. Por
ejemplo en una encuesta realizada en Inglaterra, el 67% de los clientes
encuestados sefalan que su preferencia de compra seria por productos con
una menor huella de carbono y un 44% de estos clientes indican que
comprarian un producto con baja huella de carbono, aunque la marca no sea
Su primera eleccion.

Fuente : DET NORSKE VERITAS
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Ventajas para las empresas e

2.- EL COMPROMISO de reduccidon de emisiones en el

tiempo, influye directamente en la cadena de
suministro , favoreciendo la reduccion de las emisiones en los
procesos llevados a cabo por los distintos proveedores.

Algunas organizaciones han iniciado programas conjuntos con proveedores y
colaboradores para revisar las etapas de la cadena de suministro, determinar

las principales fuentes que influyen en la huella de carbono de un producto e
identificar maneras conjuntas para reducir las emisiones.

3.- INTEGRACION de los agricultores de manera activa en

el ciclo de vida del producto agroalimentario, asumiendo su
responsabilidad medioambiental e identificando practicas
sostenibles de manera que con su actividad puedan contribuir a
mejorar el nivel de emisiones.



Mas Ventajas...

Aparte de los beneficios directos de la comunicacién y difusion de esta informacién a los
consumidores, proveedores y otras partes interesadas, son muchos los beneficios
adicionales alcanzados por las organizaciones que escogen comunicar a la sociedad la
huella de carbono de sus productos:

Consolidar la imagen de la organizacion.
Diferenciacion del producto.

Mejorar directamente las condiciones ambientales y comodidad de los
habitantes de las comunidades locales aledafnas a los proyectos de la
organizacion.

Identificacion de los procesos  con mayores emisiones de CO2, su costo y los
potenciales ahorros.

Armonizar el cambio climatico con la politica y est rategia de la
organizacion, para que pueda contribuir a los beneficios econdmicos que
actualmente existen por la reduccion de emisiones de GEI internacionalmente.

Beneficios Cuantitativos

Mejora de los indicadores dela informacion relacion ada con la sostenibilidad
posibilitando el acceso a créditos verdes y de responsabilidad social.



LA EXPERIENCIA DEL
CALCULO
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Consideraciones previas a la ‘QF

presentacion de resultados

Estos resultados deben considerarse como provisionales

y pendientes de verificacion.

Estos resultados no son extrapolables al conjunto del
sector agroalimentario, se trata de experiencias piloto en

empresas concretas.

Hoy presentamos una metodologia valida para el calculo
de la huella de carbono en productos
agroalimentarios, como se ha demostrado en la fase

piloto.

La verificacion independiente aportara la certeza sobre la
solvencia de las fuentes de datos y sobre la relevancia

del resultado.
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Comparativa de imputacion de huella
por fases de uf

aceite eco aceite conv vino p.x. eco vino tomate
p.x.conv  cherry eco

B agronomia ®produccion ®distribucion

Fuente: EPEA, elaboracion propia. Datos provisionales
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B Dud es huellia de carbono

®m Huella de carbono en
alimentos

= Epeza v ila huslla de
carbano

o Colaboradores del
proywecta

+ Resultades v beneficics

® Calendario

| Moticias

® Dacumenktas

® Colabora

® Camo réducirla huella d=
coz

® Preguntas Frecuentes

® Enlaces

® Contacta

Primera ezperiencia piloto
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(_J Noticias

B Presentacion del esqguema para el
calculo de la huella de carbono de
productos alimentarios
El proximo 1 de julio esta previsto presentar el
esquerma de calculo v 2l resultado en laos 3
pilotajes

% Destacados

m Qué es huella de carbono, El cambio
climatico, provocado por la emision
de Gases de Efecto Invernadero

mEpea v la huella de carbono, entidad
sin animo de lucro representativa de
la agroindustria ecoldgica andaluza.

® Programa Jornada Presentacion del
calculo dela huella de carbono
Frograma definitivao de la jornada del 1 de
Julio en sexilla

B Sumideros Agricolas de COZ2
iPuede incluir la futura PAC ayudas a la
agricultura por su funcion de sumidero de
SOz

¥Yer todas las noticias
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nivel de emisiones

CADA UNIDAD DE ESTE PRODUCTO LIBERA
A LA ATMOSFERA LA CANTIDAD DE C0O2
POR 1/2L INDICADA EN ESTA ETIQUETA, Y
LA EMPRESA PRODUCTORA ASUME EL
COMPROMISO DE INICIAR UN PROCESO
DE REDUCCION DE DICHAS EMISIONES

nivel de emisiones Esie andlisis contempla todas las eapas de produccidn, desde la adquisicidn de las malerias primes hasta
su gestidn como residuo. La medicion identifica las fuentes de emisiones de GASES DE EFECTO
INVERNADERQ del producto y permite defini mejores objetivos, polticas de reduccian de emisiones més
efectivas e iniciativas de ahormos de costo mejor dirigidas, para la reduccion de emisiones.
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